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						Wyszukiwarka
						 
						internetowa Google rozpoczęła swoją ekspansję w 1999 
					
				

				
					
						roku (rok po założeniu przez Larry Page’a i Sergey Briana firmy Google 
					
				

				
					
						Inc.). W stosunkowo krótkim czasie, bo już w 2004 firma kontrolowała 
					
				

				
					
						80%  światowego  rynku  wyszukiwarek.  Według  danych  z  lutego  2005 
					
				

				
					
						Google
						 
						indeksuje
						 
						już ok. 8,05 miliarda stron www. Imponujące prawda?
					
				

			

			
				
					
						Nie mniej imponujące są genialne posunięcia marketingowe Google Inc. 
					
				

				
					
						W 2003  roku  został  uruchomiony  pionierski  system  
						Google
						 
						AdSense 
					
				

				
					
						umożliwiający,  w  ramach  programu  partnerskiego,  odpłatne 
					
				

				
					
						zamieszczanie reklam przez webmasterów na swoich stronach www. Po 
					
				

				
					
						niespełna dwóch latach reklamy z Google opanowały Internet. Dlaczego 
					
				

				
					
						tak się stało? Najważniejszy powód to oczywiście zarobki dla właścicieli 
					
				

				
					
						stron internetowych. W przypadku popularnych witryn to bardzo poważne 
					
				

				
					
						kwoty... Sięgające nawet kilkunastu tysięcy dolarów miesięcznie!
					
				

			

			
				
					
						AdSense
						 jest programem
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						wynagrodzenie  od  kilku  centów  nawet  do  kilkudziesięciu  dolarów. 
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						systemie preferowane są linki tekstowe, a narzędzia stworzone przez 
					
				

				
					
						programistów  Google  pozwalają  partnerowi  idealnie  wkomponować 
					
				

				
					
						reklamy w strukturę graficzną swojej witryny. Wklejenie kilku linii kodu 
					
				

				
					
						spowoduje wyświetlanie odpowiednio sformatowanych boksów z linkami 
					
				

				
					
						tekstowymi, a co najważniejsze, ich zawartość będzie uzależniona od 
					
				

				
					
						treści strony. Jeśli w swoim serwisie opisujesz np. samochody, możesz 
					
				

				
					
						spodziewać się reklam z branży motoryzacyjnej. Na tym właśnie polega 
					
				

				
					
						kontekstowość
						 reklam Google.
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						Reklama kontekstowa wykorzystuje unikalną technologię, która pozwala 
					
				

				
					
						specjalnemu  
						robotowi  sieciowemu
						 
						(Mediapartners-Google/2.1) 
					
				

				
					
						przeanalizować zawartość Twojej witryny (strony internetowej) i wysłać 
					
				

				
					
						informacje do głównego programu. Następnie, w bazie danych  
						Google 
					
				

				
					
						zostanie  wyszukany  tekst  reklamy  sponsora,  zainteresowanego 
					
				

				
					
						zamieszczeniem  informacji  na  stronach  o  takiej  właśnie  zawartości. 
					
				

				
					
						W końcu specjalny skrypt spowoduje wyświetlenie wyszukanych w ten 
					
				

				
					
						sposób reklam. Zdaniem wielu ekspertów, to dzięki unikalnej 
						technologii 
					
				

				
					
						wyświetlania  reklam  zależnych  od  treści  witryny
						 (reklam 
					
				

				
					
						kontekstowych) program zdobył tak duże uznanie webmasterów. Osoba 
					
				

				
					
						odwiedzająca  witrynę  tematyczną  często  poszukuje  konkretnych 
					
				

				
					
						informacji i ofert z danej branży. Jeśli trafi na link do interesującego 
					
				

				
					
						zagadnienia jaka będzie reakcja? Oczywiście klik! I kasa dla Ciebie! Taka 
					
				

				
					
						koncepcja ma również głęboki sens dla reklamujących się firm. Kampania 
					
				

				
					
						reklamowa może zostać skierowana do właściwej  
						grupy
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						A  jak  kształtują  się  zarobki  webmasterów?  Trudno  na  to  pytanie 
					
				

				
					
						odpowiedzieć jednoznacznie. Zarobki zależne są od wielu czynników ale 
					
				

				
					
						oczywiste jest, że największą szansę na wysokie dochody mają witryny 
					
				

				
					
						notujące sporą ilość wejść. Popularne witryny zarabiają duże pieniądze. 
					
				

				
					
						Wystarczy  przyjrzeć  się  stronom,  które  można  znaleźć  w  pierwszej 
					
				

				
					
						dziesiątce  wyświetleń  wyników  w  wyszukiwarkach.  Większość  z  nich 
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